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ESG ist eine Querschnittsmaterie Uber eine Vielzahl rechtlicher und nicht rechtlicher Themen hinweg. Wir decken mit unserer Beratung die rechtlichen Themen ab. Immer
mehr von dem, was bisher freiwillig war, wird gesetzlich kodifiziert. Das Puzzle ESG-Gesetzgebung wird immer vollstandiger.
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#1 Oko-Werbung vor dem Aus? Die Folgen der strengen EU-Vorgaben fiir Green Claims
und Green Brands
Dr. Wiebke Baars, Dr. Ralph Pennekamp und Andreas Bauer am 8. Februar 2024

#2 Burokratiemonster CBAM? Was Unternehmen uber das neue CO,-

Grenzausgleichssystem wissen mussen
Rebekka Ackermann, Moritz Hessler und Tim Mittler am 15. Februar 2024

#3 LkSG in der Praxis: Wie gehen Unternehmen am besten mit hohen Risiken um?
Sebastian Runz und Markus Loning am 22. Februar 2024

#4 ESG Linked Loans im Trend: So funktionieren grune Unternehmenskredite
UIf Gosejacob, Clemens Niedner und Jannis Schlemm am 29. Februar 2024

#5 R2R in B2C: Die wichtigsten Fragen und Antworten zum neuen Recht auf Reparatur
Dr. Benedikt Rohrf3en und Dr. Ulrich Spiegel am 7. Marz 2024

#6 CSRD und ESRS: Woher kommen die Daten fur Umweltschutz-Reportings?
Dr. Rebekka Krause, Dr. Jonas Woitzyk und Lisa Knothe am 14. Marz 2024
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Definition ACASEMYZln

keine Legaldefinition

jede Art von und

alle Aussagen/Claims/Logos/Marken, die einen — wie auch immer gearteten — Umwelt-
INachhaltigkeitsbezug zum Ausdruck bringen oder suggerieren

Bezug kann durch Worte, Grafiken oder Symbole entstehen — z.B. bloRe griine
Farbgebung

Insbes. die Werbung mit Begriffen wie ,,klimaneutral®, ,,CO,-neutral®, ,,klimapositiv*,
s,umweltfreundlich®, ,,umweltvertraglich”, ,,umweltschonend”, ,,nachhaltig*
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Begriffsdefinition ,,Umweltaussage® in der Empowering Consumers Richtlinie
(wie am 17. Januar 2024 vom Europ. Parlament verabschiedet)

/|

;Umweltaussage“ eine Aussage oder Darstellung, [...], einschliellich Darstellungen durch Text,
Bilder, grafische Elemente oder Symbole wie beispielsweise Etiketten, Markennamen,
Firmennamen oder Produktbezeichnungen, im Kontext einer kommerziellen Kommunikation, und

in der ausdricklich oder stillschweigend angegeben wird, dass ein Produkt, eine Produktkategorie,
eine Marke oder ein Gewerbetreibender eine positive oder keine Auswirkung auf die Umwelt hat

oder weniger schédlich fiir die Umwelt ist als andere Produkte bzw. Gewerbetreibende oder seine
bzw. ihre Auswirkung im Laufe der Zeit verbessert wurde.”
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Warum Green Advertising? ACASEMYZl;

Klimakrise als aktuell grof3te Herausforderung der Menschheit

enorme offentliche Wahrnehmung (,Fridays for Future®, ,Letzte Generation®)
Bevorzugung von Waren / Dienstleistungen mit besonderer Umweltvertraglichkeit
jeder will irgendwie ,grun” sein (Hersteller, Handel, Kunden), auch Finanzprodukte
zunehmender Fokus auf ESG & Nachhaltigkeit in der Werbung — Werbung mit ,klimaneutral”

Zielsetzung der EU in ,,Green Deal” und dem Europaischem Klimagesetz:
Erreichung der ,Klimaneutralitat” bis 2050 (D bereits bis 2045 (Klimaschutzgesetz)
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Bisherige ,_
Beurtellungsgrundsal”ze

bei Umwelt- und '
Nachhaltlgkeltswerb
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Ausgangspunkt BGH: Strengeprinzip

Die vom BGH aufgestellten Anforderungen an Umweltwerbung sind seit jeher sehr hoch
(erstmals BGH, Urt. v. 20.10.1988 — | ZR 238/87 — Aus Altpapier):

= Verbraucher haben groBes Interesse, Uber Umweltauswirkungen aufgeklart zu werden
= Angaben sind haufig schwer nachpriufbar und Fachwissen nur eingeschrankt vorhanden

= Es besteht ein hohes Irreflihrungspotential und somit auch ein besonderes Bediurfnis fur Transparenz und
IrrefuUhrungsschutz

% Umweltwerbung ist tendenziell streng und restriktiv zu beurteilen und dem Werbenden werden
weitgehende Aufklarungs- und Erlauterungspflichten auferlegt
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Bisherige Beurteilungsgrundsatze

= Umweltclaims (,umweltfreundlich®, ,nachhaltig” etc.) haben oft keine fest umrissene
Bedeutung, sind subjektiv interpretierbar und daher erlauterungsbedurftig

= bei einschrankungsloser \Werbung mit allgemeinen Begriffen:
Verstandnis naheliegend, dass Produkt/Unternehmen in jeder Hinsicht umweltschonend
oder zumindest umweltschonender als vergleichbare Konkurrenzprodukte ist, was dann auch
nachzuweisen ist

= nur in Ausnahmefallen wird der Durchschnittsverbraucher vage Begriffe nur als
Kommunikation von (nur) relativer Umweltfreundlichkeit verstehen
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Bisherige Beurteilungsgrundsatze

= dies gilt grundsatzlich auch fur ,,klimaneutral“

= zahlreiche Urteile - aktuelle OLG-Tendenz (OLG FF, OLG Schleswig, OLG Dusseldorf):
zwar fest umrissener Begriff (iSv zumindest neutrale CO,-Bilanz, die auch durch
Kompensation moglich ist)

— Uber dessen Hintergrunde aber transparent aufgeklart (!) werden muss

— insbes. falls Ausklammerung bestimmter Emissionen oder falls Neutralitat ausschlief3lich /
vorrangig durch Kompensation; Produkt- oder Unternehmensbezug

= zuletzt Tendenz, bestimmte Klimaschutzprojekte als nicht geeignet fur eine CO,-
Kompensation anzusehen:

— Waldschutzprojekte: aufgrund vergleichsweise kurzer Laufzeit tragen sie nicht zu
einem CO,-Ausgleich bei
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Allgemeine Beurteilungsgrundsatze

= oft streitig:

wie/wo hat Aufklarung zu erfolgen?

ist ein sog. Medienbruch zulassig?
z.B. durch Verweis/Link auf Website oder Angabe eines QR-Codes?

ggf. Unterschied zwischen B2C und B2B

ggf. Unterschied nach konkreter Werbe-/Kaufsituation
= problematisch insbes. sog. ,Regalkaufsituation®
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Aktuelle
EU-Entwicklung




Ergebnisse des EU-Sweeps 2021

Europdische Kommission - Pressemitteilung

Durchforstung von Websites nach dkologischer Schonfarberei: fast die

Halfte aller umweltbezogenen Angaben nicht belegt.

In_mehr als der Halfte der Falle In 37% der Falle wurden vage und allgemeine
stellte das Unternehmen den Angaben gemacht wie ,bewusst”,
Verbrauchern keine z2wumweltfreundlich® und ,nachhaltig®, die darauf
ausreichenden Infos zur abzielten, den Verbrauchern den unbegrindeten
Verfugung, um die Richtigkeit der Eindruck zu vermitteln, dass ein Produkt keine
Angaben beurteilen zu konnen. negativen Auswirkungen auf die Umwelt habe.

ESG

ACADEMY24

by TaylorWessing

In 59% der Falle hatten die
Unternehmen keine leicht
zuganglichen Belege fur ihre
Behauptungen erbracht.

)



Neue EU-Richtlinien

= Marz 2022: EU Kommission legt umfangreiches MalRnahmenpaket zur Erreichung der Ziele ihres
,Green Deals” vor

= u.a. striktere Regeln zur Werbung mit Nachhaltigkeitsaspekten
—> europaweite, einheitliche Standards zu Inhalt und Belegbarkeit umweltbezogener Aussagen
- VerbraucherRIiLi und UGP-RILi sollen erganzt werden

= Ziele:

= Transparente und wahrheitsgemafe Informationen fur die Verbraucher, damit sie fundierte
Kaufentscheidungen treffen und zur Nachhaltigkeit beitragen konnen

mehr Rechtssicherheit fur Hersteller/Handler

Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*)

Richtlinie iiber Umweltaussagen (,,Green Claims Richtlinie®)

= dadurch zunehmende Brisanz und Aktualitat des Themas in den kommenden Jahren

E \\
A
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Empowering
Consumers Richtlini
(,,EmpCo*)



Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo* ESG
powering u ichtlinie (,,EmpCo*) A ADEMY24

17. Januar 2024: vom Europaischen Parlament mit groRer Mehrheit angenommen

hohe Anforderungen an Umweltwerbung

wissenschaftliche Belegbarkeit allgemeiner Umweltaussagen, umfangreiche Anforderungen an
deren Substantiierung und Verifizierung

Erganzung der wesentlichen Merkmale eines Produkts u.a. um okologische und soziale
Auswirkungen

neue per-se Verbote (,Schwarze Liste®)
Regulierung der Verwendung von Nachhaltigkeitssiegeln
strengere Vorgaben fur Werbung mit kunftigen Umweltauswirkungen



Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*)
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Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*) E AD’EMYZ4

= Erganzung der sog. ,Schwarzen Liste” um folgende Handlungen, die kunftig stets unlauter sind:

Treffen einer allgemeinen Umweltaussage, wobei der Gewerbetreibende die anerkannte
hervorragende Umweltleistung, auf die sich die Aussage bezieht, nicht nachweisen kann.

Treffen einer Umweltaussage zum gesamten Produkt oder der gesamten Geschaftstatigkeit des
Gewerbetreibenden, wenn sie sich nur auf einen bestimmten Aspekt des Produkts oder eine
bestimmte Aktivitat der Geschaftstatigkeit des Gewerbetreibenden bezieht

Anbringen eines Nachhaltigkeitssiegels, das nicht auf einem Zertifizierungssystem beruht oder
nicht von staatlichen Stellen festgesetzt wurde

UND: Treffen einer Aussage, die sich auf der Kompensation von Treibhausgasemissionen
begriundet und wonach ein Produkt hinsichtlich der Treibhausgasemissionen neutrale, verringerte oder
positive Auswirkungen auf die Umwelt hat
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Verbot der Werbung mit Klimaneutralitat auf Basis von
KompensationsmaRnahmen

= Kompensationsmafnahmen konnen nicht mehr als Begriindung fur die Werbung mit ,klimaneutral®
oder positiven Auswirkungen auf die CO,-Bilanz dienen, da CO,-Einsparungen und -Kompensationen
nicht gleichwertig sind (EU erachtet dieses Verbot fur ,besonders wichtig®)

= Angaben, dass ein Produkt in Bezug auf CO,-Emissionen neutrale, reduzierte oder positive
Auswirkungen auf die CO,-Bilanz hat, sind danach nur noch zulassig, wenn sie sich tatsachlich auf
den Lebenszyklus des Produkts beziehen

Und nun?
= Dies bedeutet nicht, dass Kompensationsmallnahmen gar nicht mehr beworben werden durfen.

= Erwagungsgrinde: Unternehmen konnen fur ihre Investitionen in Umweltinitiativen, einschliel3lich
Klimaschutzprojekten, weiterhin werben - nur nicht im Zusammenhang mit der CO,-Bilanz des

Produkts oder Unternehmens

21



Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*)

Definition nach der EmpCo-Richtlinie

,,Nachhaltigkeitssiegel” ein freiwilliges offentliches
oder privates Vertrauenssiegel, Giitezeichen oder
Ahnliches, mit dem Ziel, ein Produkt ein Verfahren
oder ein Unternehmen in Bezug auf seine
okologischen oder sozialen Aspekte oder beides
hervorzuheben oder zu férdern. Dies gilt nicht fiir
verpflichtende Kennzeichen, die nach Unionsrecht oder
nationalem Recht vorgeschrieben sind.*”

Beispiel

CREMEDUSCHE ©

. BUTTERMILK
. & LEMON

ESG
ACADEMY24

by TaylorWessing

» Aquacellsoft”

Feuchtigkeitsformel

22
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Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*) AC AD’EMYZ4

Anforderungen an ,,Nachhaltigkeitssiegel*
verboten ist das

LAnbringen eines Nachhaltigkeitssiegels, das nicht auf einem Zertifizierungssystem beruht oder nicht von staatlichen
Stellen festgesetzt wurde.”

LZertifizierungssystem*

,ein System der Uberpriifung durch Dritte, mit dem zertifiziert wird, dass ein Produkt, ein Verfahren oder eine
Geschéftstétigkeit bestimmte Anforderungen erflillt, das die Verwendung eines entsprechenden Nachhaltigkeitssiegels

ermdglicht, und dessen Bedingungen, einschlielilich seiner Anforderungen, offentlich einsehbar sind und folgende Kriterien
erfillen:”

steht allen Gewerbetreibenden offen

Anforderungen vom Systeminhaber mit Sachverstédndigen ausgearbeitet
Umgang mit VerstoBen ist festgelegt (inklusive Entzug des Siegels)
Uberwachung nach objektivem Verfahren und durch einen Dritten



Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*) E AD’EMY24

,Wir sind klimaneutral bis 2045!"

Diese sollen nur noch dann erlaubt sein, wenn sie
klare, objektive, o6ffentlich zugangliche und uberprufbare Verpflichtungen enthalten,
die in einem detaillierten und realistischen Umsetzungsplan dargelegt sind,

der messbare und zeitlich festgelegte Ziele und andere relevante Elemente enthalten, die zur
Unterstutzung der Umsetzung erforderlich sind, wie z.B. die Zuweisung von Ressourcen.

Der Umsetzungsplan muss aul3erdem regelmaRig von einem unabhangigen Sachverstandigen
uberpruft werden und dessen Ergebnisse sind den Verbrauchern zur Verfugung zu stellen.



Empowering Consumers Richtlinie (,,EmpCo*) E AD’EMY24

Die EU sieht soziale Faktoren als besonderen Aspekt der Nachhaltigkeit an

auch soziale Merkmale eines Produkts oder Unternehmens werden als wesentliche Merkmale fur die
Beurteilung einer irrefuhrenden Handlung in das UWG aufgenommen

davon sollen unter anderem folgende Informationen erfasst werden:

Qualitat und Fairness der Arbeitsbedingungen, wie angemessene Lohne, soziale Sicherheit und
Arbeitssicherheit;

Achtung der der Menschenrechte;

Gleichbehandlung und Chancengleichheit fur alle, z.B. Gleichstellung der Geschlechter, Inklusion
und Diversity;

Beitrage zu sozialpolitischen Initiativen oder ethischen Engagements, z.B. fur den Tierschutz.
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Green Claims Richtlinie

Erganzend zur EmpCo:

Richtlinienentwurf 2023/0085 (COD) ,,Directive of the European Parliament

and of the Council on green claims* (,,Richtlinie iiber Umweltaussagen“ |
,,Green Claims RL")

= Entwurf liegt seit Marz 2022 vor, wird derzeit in Ausschussen des Parlaments diskutiert

= Adressaten

= qilt grds. fur alle Unternehmen; Ausnahme: Kleinstbetriebe
(wohl mit < 10 Mitarbeiter und < EUR 2 Mio. Jahresumsatz)

= Vollharmonisierung oder Mindestharmonisierung?
= wohl Vollharmonisierung zumindest in Bezug auf die materiellrechtlichen Anforderungen

ESG
ACADEMY24

by TaylorWessing
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Wesentliche Inhalte

= hohe Anforderungen an den Nachweis ausdriicklicher Umweltaussagen

= hohe Anforderungen an die Kommunikation ausdriicklicher Umweltaussagen

= insbes. sollen allgemeine Aussagen, wie ,,griin“, ,,0ko“ oder ,klimaneutral®, als solche nicht mehr
erlaubt sein, sondern es muss sich auf konkrete Aspekte beziehen (inhaltliche Spezifikation
erforderlich) — wie auch schon EmpCo

= hohe Anforderungen an die Nutzung von Umweltzeichen
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Green Claims Richtlinie ACAIgEMY24

Was sind ,,Green Claims“?

,Umweltaussage”“: definiert wie in der EmpCo

= Gegenstand der Green Claims RL: ,,Ausdriuckliche Umweltaussage*
= eine Umweltaussage, die in Textform oder auf einem Umweltzeichen enthalten ist.”
= muss somit nicht zwingend in Worten erfolgen

Mit der Umstellung auf
Etiketten aus 100%
Recyclingpapier reduziert
Gosser den CO2-Aussto um
rund 20 Prozent - das sind

jahrlich rund 43 Tonnen

eingespartes CO2 und 1.000

erhaltene Baume! Bej
unbedruckten Dosenfolien liegt

der Recyclinganteil bei 50%.

a

Verpackung

\

100% des Energiebedarfs fiir

den Brauprozess kommen aus

erneuerbaren Energien. So wird
etwa ene Abwdrme
wiederverv t, zudem
versorgt eine 1.500
Quadratmeter groBBe
Solaranlage die Brauerei mit
umweltfreundlicher

Solarenergie.
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Herzstuck der Richtlinie: Nachweispflichten

= Mindestkriterien fur Nachweise zu ,Green Claims*

= durch allgemein anerkannte wissenschaftliche Erkenntnisse belegt
= gemal} einer Lebenszyklusanalyse (,von der Wiege bis zur Bahre®)
= Nachweis, ob Angabe fuir das gesamte Produkt oder nur fiir Teile davon zutrifft

= Nachweis, ob das Produkt in Bezug auf die Umwelt in der Praxis wesentlich besser abschneidet
als vergleichbare Produkte

= Information, ob eine positive Leistung in Bezug auf die Umwelt zu einer erheblichen
Verschlechterung anderer Umweltaspekte fuhrt (z.B. zwar weniger CO,, dafur aber mehr Plastik)

= |Informationen uber den Ausgleich von CO,-Emissionen (Stichwort: Klimaneutralitat)
= bei vergleichenden Umweltaussagen noch zusatzliche Nachweispflichten
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Kommunikations-/Informationspflichten

= insbesondere:
= bei zukunftsbezogenen Aussagen mussen zeitgebundene Verpflichtungen angegeben werden

= bei kumulativen bzw. zusammenhangenden Umweltauswirkungen muss mit angegeben werden,
nach welchen Regeln diese Wirkungen berechnet werden

= bei Aussagen, die sich auf ein Endprodukt beziehen, und gehort die Nutzungsphase zu den
wichtigsten Lebenszyklusphasen, muss daruber informiert werden, wie der Verbraucher das
Produkt verwenden solle, um die erwartete Umweltleistung zu erreichen

= bei vergleichenden Umweltaussagen noch zusatzliche Kommunikationspflichten
... und viele mehr...

= Samtliche Informationen sind unmittelbar zuganglich bereitzustellen (Beipackzettel oder Link/
QR-Code) / Veroffentlichungspflicht
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Regulierung der Verwendung von Umweltzeichen
= Begriffsdefinition ,,Umweltzeichen®

;Umweltzeichen” ein Nachhaltigkeitssiegel, das ausschlieBlich oder iiberwiegend
Umweltaspekte eines Produkts, eines Verfahrens oder eines Gewerbetreibenden abdeckt.*

= Vorgesehene Regulierung
= neue Offentliche Systeme sind nicht zulassig, es sei denn sie werden auf EU-Ebene entwickelt

= neue private Systeme sind nur dann zulassig, wenn sie ehrgeizigere Umweltziele verfolgen als die
bestehenden Umweltzeichensysteme und im Voraus von einer nationalen Stelle genehmigt werden

= Umweltzeichen mussen den Verbrauchern transparente Informationen Uber die Aussteller, die Ziele
sowie die Anforderungen und Verfahren zur Uberwachung der Einhaltung der
Umweltzeichenregelungen liefern

= Umweltzeichensysteme mussen von Dritten geprift und regelmaBig uberwacht werden , d.h.
Unabhangigkeit von Pruf- und Zertifizierstelle
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Vollkommen neu: Vorab-Validierung

= zwingende Vorab-Validierung durch unabhangige (nationale) Prufstelle (,Verifier") = Vorabkontrolle!

= sowohl die Begriindung/Nachweis der Umweltaussage, als auch die darauf beruhende
Kommunikation

= EU-weit anerkannte Bescheinigung uber die Erfullung der Anforderungen

= Kostenschatzung der Kommission: zwischen EUR 500 und EUR 54.000 (hinzu kommen die Kosten fur
die Verifizierung nebst Beraterkosten)

= massive Kritik, auch und gerade aus Deutschland:
= Systembruch®, ,Paradigmenwechsel®: Verbot von Umweltaussagen, die nicht vorab zertifiziert sind
= erheblicher burokratischer Mehraufwand, extrem zeit- und kostenaufwendig
= im Werbealltag nicht praktikabel
= bisherige Kontrollmechanismen uber das UWG sind ausreichend (Wettbewerber/Verbande/Gerichte)
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Rechtsdurchsetzung

= nationale Behorde soll den jeweiligen Markt uberwachen und bei festgestellten Verstolien aktiv werden

= Wettbewerber/Verbande sollen aber wohl daneben zu eigenem Vorgehen befugt, der Weg zu den
Zivilgerichten wurde dann - wie bisher im deutschen Lauterkeitsrecht — weiterhin offenstehen

= ferner soll die Moglichkeit bestehen, Beschwerden bei der nationalen Kontrollbehdrde einzureichen

BufRgeld
der 1. Entwurf der RL sah vor, dass die Mitgliedstaaten zur Durchsetzung der Richtlinie

BuBgeldvorschriften einfiuhren mussen (bis zu 4% des Jahresumsatzes)

der neue Entwurf handhabt das wesentlich lockerer: er sieht ,nur” vor, dass die Mitgliedstaaten
fur angemessene und effektive Sanktionsmechanismen bei sog. Greenwashing zu sorgen haben
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Was sind die nachsten Schritte, wann wird es ernst?

EmpCo am 17. Januar 2024 vom Parlament = Umsetzungsfrist: 24 Monate

angenommen .

= ausstehend: Zustimmung des Rates /
Veroffentlichung im Amtsblatt

Inkrafttreten: 30 Monate
= |nkrafttreten ab ca. 2026 dann wohl auch in DE

l

T

Green Claims Richtlinie wird derzeit noch

in den Ausschussen diskutiert

35



Fazit

Steht die Oko-Werbung tatsachlich vor dem Aus?

Nein, aber:

es wird immer strenger, Anforderungen an Green Brands & Ads werden immer hoher
Unternehmen mussen weitere Entwicklungen im Blick behalten
weitere Rechtsprechung, insbesondere auch des BGH zu erwarten

Greenwasher (ob bewusst oder unbewusst) riskieren viel, insbesondere ihren Ruf

daher sauberes Audit und transparente Kommunikation immens wichtig!
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und Green Brands
Dr. Wiebke Baars, Dr. Ralph Pennekamp und Andreas Bauer am 8. Februar 2024

#2 Burokratiemonster CBAM? Was Unternehmen uber das neue CO,-
Grenzausgleichssystem wissen muissen
Rebekka Ackermann, Moritz Hessler und Tim Mittler am 15. Februar 2024

#3 LkSG in der Praxis: Wie gehen Unternehmen am besten mit hohen Risiken um?
Sebastian Runz und Markus Loning am 22. Februar 2024

#4 ESG Linked Loans im Trend: So funktionieren grune Unternehmenskredite
UIf Gosejacob, Clemens Niedner und Jannis Schlemm am 29. Februar 2024

#5 R2R in B2C: Die wichtigsten Fragen und Antworten zum neuen Recht auf Reparatur
Dr. Benedikt Rohrf3en und Dr. Ulrich Spiegel am 7. Marz 2024

#6 CSRD und ESRS: Woher kommen die Daten fur Umweltschutz-Reportings?

Dr. Rebekka Krause, Dr. Jonas Woitzyk und Lisa Knothe am 14. Marz 2024
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