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1. Dualer Vertrieb (1)

Bislang NEU 2022

= Vertikal-GVO grundsétzlich nicht auf Wettbewerber = Anwendbarkeit auf nicht gegenseitige vertikale
anwendbar. Allerdings Anwendbarkeit auf nicht Vereinbarungen, wenn Anbieter Hersteller, GroRhandler
gegenseitige vertikale Vereinbarungen, wenn Anbieter oder Importeur und gleichzeitig nachgelagert Importeur,
sowohl Hersteller als auch Handler und Abnehmer nur Grol3- oder Einzelhandler, Abnehmer aber nur
Handler ist. nachgelagert Importeur, Grol3- oder Einzelhandler ist.

= Anwendbarkeit auf dualen Vertrieb, wenn sowohl Anbieter = Marktanteilsschwelle unveréandert.

auf Angebotsmarkt als auch Abnehmer auf

) _ = Keine Anwendbarkeit auf hybride Online-Plattformen,
Beschaffungsmarkt nicht mehr als 30 % Marktanteil.

die sowohl Online-Vermittlungsdienste als auch die Waren /
Dienstleistungen der sie nutzenden Handler verkaufen.

= |Informationsaustausch zwischen Anbieter und Abnehmer
im dualen Vertrieb gruppenfreigestellt, wenn er

= direkt die Umsetzung der vertikalen Vereinbarung
betrifft und

= zur Verbesserung der Produktion oder des Vertriebs
der Vertragswaren oder -dienstleistungen erforderlich
ist. (Art. 2 Abs. 5 Kriterien)

= [Tatsachliche Formulierung enthélt doppelte Verneinung,
Informationsaustausch daher im Zweifel
gruppenfreigestelit.]




1. Dualer Vertrieb (2)

Bislang NEU 2022

Vertikal-Leitlinien Informationsaustausch:

= Grds. gruppenfreigestellter Informationsaustausch:
Technische Informationen, logistische Informationen
(Produktion, Lager, aggregierte Verkaufsmengen und
Rickgaben); aggregierte Kundeninformationen (Einkaufe,
Praferenzen, Feedback); UVP oder Hochstverkaufspreise,
solange sie nicht fur Preisbindung zweiter Hand oder
Mindestpreisvorgaben genutzt werden, sowie aggregierte
Informationen zu aktuellen Weiterverkaufspreisen des
Abnehmers; Marketing-Informationen, einschl. Informationen
zu Werbekampagnen und neuen Produkten;
leistungsbezogene Informationen, einschl. aggregierter
Informationen seitens des Anbieters betreffend die
Marketing- und Verkaufsaktivitaten anderer Abnehmer;
Verkaufsmengen und Umsatze des Abnehmers mit den
Vertragsprodukten im Vergleich zu konkurrierenden
Produkten.
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1. Dualer Vertrieb (3)

Bislang NEU 2022

= Nicht gruppenfreigestellter Informationsaustausch:
Informationen tber kiinftige nachgelagerter
Verkaufspreise des Anbieters oder Abnehmers;
kundenspezifische Daten (Ausnahmen moglich bspw. fir
besondere Spezifikationen, Sonderkonditionen, Garantie-
und pre-/after-sales Services, Umsetzung von Selektiv- und
Alleinvertriebssystemen); Informationen betreffend
konkurrierende Eigenmarkenprodukte des Handler.

= Listen sind nicht pauschal anwendbar, stets Einzelfall-
prufung nach Art. 2 Abs. 5 Kriterien erforderlich.

= UberschieRender Informationsaustausch lasst nicht
Gruppenfreistellung fiir Rest der Vereinbarung entfallen.

= Im Ubrigen konnen Bedenken betreffend horizontalen
Informationsaustausch durch Aggregierung, verzogerte
Weitergabe der Informationen oder Ring-Fencing
ausgeraumt werden, was aber nicht zu einer
Gruppenfreistellung fuhrt, wenn die Art. 2 Abs. 5
Kriterien nicht erftllt werden (vielmehr Einzelfallprifung
erforderlich).
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2. Online-Vertrieb (1)

Bislang NEU 2022

= Beschrankungen des Online-Vertriebs gem. Leitlinienals | = Kernbeschrankung Art. 4 e):

unzulassige Beschrankungen passiver Verkaufe / Die Verhinderung der wirksamen Nutzung des Internets
Kernbeschrankungen. zum Verkauf der Vertragswaren oder -dienstleistungen durch
den Abnehmer oder seine Kunden, da dies eine
Beschrankung des Gebiets oder der Kunden, in das bzw.
an die die Vertragswaren oder -dienstleistungen verkauft
werden durfen, [...] darstellt, unbeschadet der
Mdoglichkeit, dem Abnehmer Folgendes aufzuerlegen:

1) andere Beschrankungen des Online-Verkaufs oder

i) Beschrankungen der Online-Werbung, die nicht darauf
abzielen, die Nutzung eines ganzen Online-Werbekanals
zu verhindern.
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2. Online-Vertrieb (2)

Bislang NEU 2022

= Doppelpreissysteme unzulassige Kernbeschradnkungen: | = Doppelpreissysteme sollen keine Kernbeschrankungen

Anbieter konnte Abgabepreise nicht davon abhangig mehr sein.
machen, ob Waren online oder offline durch den Abnehmer = Voraussetzung: Preisunterschied steht in verniinftiger
vertrieben wurden. Beziehung zu unterschiedlichen Kosten / Investitionen fiir

verschiedene Vertriebskanale.

= Grenze: Verhinderung der wirksamen Nutzung des
Internets fur den Online-Verkauf (an bestimmte Kunden /
in bestimmte Gebiete), bspw. durch unwirtschaftliche
Konditionen oder faktische Mengenbeschrankungen.
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2. Online-Vertrieb (3)

Bislang NEU 2022

= GemaR dem sog. Aquivalenzprinzip mussten = Das Aquivalenzprinzip wurde abgeschafft.
Anforderungen an Online-Vertrieb zwar nicht identisch, aber | . Grenze: Verhinderung der wirksamen Nutzung des
gleichwertig zu den Anforderungen an den stationaren Internets fiir den Online-Verkauf (an bestimmte Kunden /
Vertrieb sein. in bestimmte Gebiete) / bestimmter Arten von Online-
Werbekanalen.
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2. Online-Vertrieb (4)

Bislang NEU 2022

= Coty-Urteil des EuGH: Verbote der Nutzung von Online- = Angeblich Ubernahme der Coty-Rechtsprechung:
Marktplatzen fallen unter die Vertikal-GVO, solange sie
nicht in Kombination mit zusatzlichen Beschrankungen des
Online-Vertriebs zur Unauffindbarkeit des Handlers im
Internet flhren.

= Unterscheidung zwischen Online-Verkauf und Online-
Werbung.

= Unter die Vertikal-GVO fallen Marktplatzverbote /
Beschrankungen des Online-Verkaufs, soweit dies
nicht zu einer Verhinderung der wirksamen Nutzung
des Internets fur den Online-Verkauf (an bestimmte
Kunden /in bestimmte Gebiete) fihrt.

= Unter die Vertikal-GVO fallen Beschrankungen der
Online-Werbung wie bspw. das Verbot der Nutzung
einer bestimmten Preisvergleichs- /Suchmaschine. Der
Anbieter darf Qualitatsanforderungen an die Online-
Werbekanale stellen.

= Nicht unter die Vertikal-GVO fallt das Verbot der Nutzung
bestimmter Arten von Online-Werbekanéle wie bspw.
Preisvergleichs- oder Suchmaschinen als solchen.
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3. Online Vermittlungs-/Handelsplattformen (1)

Bislang NEU 2022

= Str., ob Online-Vermittlungsplattformen im Verhaltnis zu den | = Klarstellung, dass Online-Vermittlungsplattformen im

sie nutzenden Handlern echte Handelsvertreter sind und Verhaltnis zu den Handlern keine echten Handelsvertreter
daher das sog. Handelsvertreterprivileg anwendbar ist sind. Sie sind vielmehr Anbieter von
(Ausnahme fur Weisungen des Prinzipals betreffend Gebiete, Vermittlungsleistungen.

Kundengruppen, Preise und Konditionen gegentiber dem
Handelsvertreter vom Kartellverbot, da Prinzipal
wirtschaftliche Risiken tragt).

= Kommission folgert daraus, dass Art. 4 im Hinblick auf
Preis-, Kunden und Gebietsbeschrankungen der
Plattform ggi. den Handlern betreffend deren Verkaufe
auf der Plattform anwendbar ist.

= Beispiel: Preisvorgaben fur Handler durch die
Plattform sind hiernach Kernbeschrankungen nach
Art. 4 a).

= |Im Ergebnis wonhl richtig, aber Herleitung fraglich, da
jedenfalls keine Preisbindung der zweiten Hand =>
Gegenstand der Vertikalvereinbarung sind die
Vermittlungsleistungen, nicht die Uber die Plattform
verkauften Waren. Die Handler verkaufen nicht die
empfangenen Leistungen weiter, sondern andere Waren /
Leistungen.
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3. Online Vermittlungs-/Handelsplattformen (2)

Bislang NEU 2022

= Bestpreisklauseln (bzw. Preisparitatsklauseln) bspw. von = Unterscheidung zwischen weiten und engen
Hotelreservierungsplattformen fallen grundsatzlich unter die Bestpreisklauseln:
Vertikal-GVO.

= Weite Bestpreisklauseln verpflichten Anbieter, ihre
Waren/Dienstleistungen auch auf Dritt-Plattformen nicht
glnstiger anzubieten.

= Enge Bestpreisklauseln verpflichten Anbieter, nur auf
ihrem eigenen Webshop die Waren/Dienstleistungen nicht
glnstiger anzubieten.

= Kinftig sollen enge Bestpreisklauseln in den
Anwendungsbereich der Vertikal-GVO fallen, weite
hingegen nicht.
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4. Selektiver Vertrieb (1)

Bislang NEU 2022

= Unklar, inwieweit Alleinvertrieb und selektiver Vertrieb
kombiniert werden dirfen.

= Insbesondere Schutzmaoglichkeiten bei parallelem Allein-
und Selektivvertrieb fraglich:

— Fraglich, ob Alleinvertriebshandler aus Exklusivgebiet der
passive Verkauf an nicht zugelassene Handler in Gebiet
mit Selektivvertrieb untersagt werden durfte.

— Zudem fraglich, ob zugelassenen Handlern im selektiven
Vertrieb der aktive Verkauf an Endverbraucher im
Alleinvertriebsgebiet eines anderen Handlers untersagt
werden durfte.

= Klarstellungen Verhaltnis selektiver und Alleinvertrieb:

= Kombination von selektivem und Alleinvertrieb im selben
raumlichen Gebiet unzulassige Kernbeschrankung.

= Erwelterter Schutz von Allein- bzw. Selektivvertrieb. Denn
der Anbieter darf nun:

= Alleinvertriebshandlern in einem Gebiet aktive und passive
Verkaufe an nicht zugelassene Handler in anderem Gebiet
mit Selektivvertrieb untersagen.

= Zugelassenen Handlern im Selektivvertriebsgebiet den
aktiven (kein absoluter Schutz) Verkauf an Kunden in
Alleinvertriebsgebiet untersagen.

Privat und vertraulich
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4. Selektiver Vertrieb (2)

Bislang NEU 2022

= Selektivkriterien fir Onlineverk&ufe missen sog.
Aquivalenztest bestehen, d.h.: Kriterien fir Vertrieb online
durften nicht Uber die Kriterien fur Offlineverkaufe
hinausgehen (Vertikal-LL 56)

= Anbieter darf bei Selektivkriterien zwischen Online- und
Offlineverkaufen differenzieren; Kriterien missen nicht
aquivalent sein, durfen indes nicht darauf abzielen, die
Internetverkaufe zu verhindern — zulassig z.B.:

— Online After-Sales Helpdesk; Kostendeckung flir Retouren,
Nutzung sicherer Bezahlsysteme

— Auch: Nachhaltigkeitskriterien, z.B. ,umweltbewusste
Verkaufsstellen® (sic!), Nutzung gruner Lieferdienste

= Nicht nachgegangen: der Forderung, Kombinationen von

exklusivem Vertrieb auf Grol3handelsebene und
Selektivvertrieb auf Einzelhandelsebene im gleichen Gebiet
gruppenfreizustellen.

= FUr Selektivsysteme aul3erhalb der Vertikal-GVO, die nach

den sog. Metro-Kriterien zu beurteilen sind, keine
Klarstellung, welche Produkte erfasst (nur Produkte mit
hoher Qualitat, Hightech- oder Luxus-Produkte oder aber alle
Produkte? Produkte mit hoher Markenattraktivitat?)

TaylorWessing ‘ Privat und vertraulich
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5. Alleinvertrieb

Bislang NEU 2022

= Alleinvertriebsgebiet/-kundengruppe musste dem = Alleinvertriebsgebiet/-kundengruppe kann bis zu flnf
Anbieter oder einem einzigen Annehmer exklusiv Handlern exklusiv zugewiesen sein.
zugewiesen sein. Anzahl nun klar fixiert und nicht mehr, wie in Entwurf, zu

bestimmen gemald Amortisierung von Investitionen der
Handler unter Bericksichtigung von Gebietsgrof3e und

Kundengruppe.
= Durchreichung des Verbots aktiver Verkaufe in andere = Durchreichung nunmehr zulassig, wenn Kunden des
Gebiete / Kundengruppen vom Alleinvertriebshandler an Abnehmers (,seine Direktkunden®, nur sie) entsprechende
dessen Kunden unzulassig: Anbieter durften ,Verkauf durch Vereinbarungen mit dem Abnehmer des Anbieters treffen.

die Kunden des Abnehmers nicht beschrank(en)” (Art. 4 lit. b
(i) Vertikal-GVO), also keine Vorgaben fir nachgelagerte
Handelsstufen treffen.
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6. Preisbindung

Bislang NEU 2022

= Erflllungsvertrage (fulfilment contracts): = Keine Preisbindung der zweiten Hand, wenn der
Bezeichnet Situationen, in denen Hersteller und Endkunde Hersteller den Handler als ,,Erfuller® auswahlt, der die
unmittelbar den Preis ausgehandelt haben, die Erftillung der Vereinbarung ausfihren soll.
Lieferverpflichtung des Herstellers aber durch einen Dritten V-LL (193)

(Handler) erfolgt.

= Bislang unklar, ob Preisbindung der zweiten Hand, wenn ein
Handler zur Erflllung zwischengeschaltet wird.

= Keine ausdriickliche Regelung zu Mindestwerbepreisen = Entgegen dem Entwurf bleibt es pauschal dabei, dass die
(minimum advertised prices), also Vorgaben des Anbieters, Vorgabe von MAPs nicht gruppenfreigestellt ist;
mult welchen Preisen mlndesten_s Produkte beworben werden | , Vorgabe von MAPs vielmehr als Beispiel fiir indirekte
dirfen. Ggf. sogar Kernbeschrankung. MaRnahmen gelistet, die eine Preisbindung bedeuten
konnen.

V-LL (187)(d)
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7. Wettbewerbsverbot

= Bislang keine Gruppenfreistellung von
Wettbewerbsverboten / Bezugsverpflichtungen > 80%,
wenn Laufzeit langer als 5 Jahre, oder auf unbestimmte Zeit
geschlossen oder im Falle einer automatischen
Verlangerung im Falle einer Nichtkindigung Utber eine
Laufzeit von 5 Jahren hinaus.

= Es bleibt dabei, dass Wettbewerbsverbote /
Bezugsverpflichtungen > 80% von mehr als 5 Jahren oder
mit unbestimmter Laufzeit nicht gruppenfreigestellt sind.

= Allerdings jetzt Freistellung bei automatischer
Verlangerung, sofern der Abnehmer die vertikale
Vereinbarung, die das Wettbewerbsverbot enthalt, mit einer
angemessenen Kiundigungsfrist und zu angemessenen
Kosten neu aushandeln oder kiindigen kann,
so dass er nach Ablauf der Fuinfjahresfrist seinen Lieferanten
tatsachlich wechseln kann.
V-LL (248)

Bislang NEU 2022

TaylorWessing ‘ Privat und vertraulich
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8. Handelsvertreter

Bislang NEU 2022

= Gleichzeitige Tatigkeit eines Unternehmens als Handler = Kunftig bleibt Handelsvertreterprivileg erhalten, wenn

und Handelsvertreter (,Handelsvertreter mit (i) es sich zwar um Produkte auf demselben relevanten
Doppelpragung®) fur denselben Hersteller auf demselben Markt handelt, aber nicht um identische Produkte,
Markt hat grundséatzlich das Handelsvertreterprivileg z.B. aufgrund zusatzlicher Funktionen/neuer Merkmale;
ausgeschlossen. (i) auf den Vertriebsmittler kein Zwang ausgeubt wurde,

in das HV-Verhaltnis einzutreten, und

(iif) samtliche wirtschaftlichen Risiken im Zusammenhang mit
der HV-Tatigkeit durch den Auftraggeber tibernommen
werden, einschliel3lich aller marktspezifischen
Investitionen, auch solche, die der Vertriebsmittler als
Handler auf demselben Produktmarkt schon getatigt hat.

= Unklar, ob die Risiken durch einen Pauschalbetrag oder = Klarstellung, dass Pauschalbetrag oder fester Prozentsatz
einen festen Prozentsatz auf die Erlose abgedeckt werden zur Risikoabdeckung mdglich ist;
konnen. = allerdings muss HV leicht zwischen den Betragen zur

Deckung der relevanten Risiken und Kosten und der HV-
Provision unterscheiden konnen:;

ggf. einfaches Verfahren fur HV, um nachtraglich héhere
Kosten geltend zu machen.

TaylorWessing ‘ Privat und vertraulich 16



9. What’s Next?

= Neue Vertikal-GVO und Vertikal-Leitlinien sind zum 1. Juni 2022 in Kraft getreten.
= Deutsche Fassung der Vertikal-Leitlinien demnéachst im Amtsblatt veroffentlicht,

= Ubergangszeitraum fur Altvertrage ein Jahr (Art. 10).

= Chancen nutzen / Risiken vermeiden: Altvertrage ggf. anpassen; Neuvertrage
kartellrechtskonform gestalten.

= Auch aul3erhalb der Vertikal-GVO in vielen Fallen Freistellung méglich;
Einzelfallprifung immer sinnvoll.

= Der Teufel steckt oft im Detail; Zweifelsfragen werden erst nach und nach durch
Entscheidungen der Behdrden / Gerichte einheitliche Anwendung erfahren.

TaylorWessing ‘ Privat und vertraulich




Unsere Expertise: Kartellrecht

Das Kartellrecht spielt im Tagesgeschaft von Unternehmen eine immer grof3ere Rolle. VerstoRe gegen das Kartellrecht kbnnen zu
erheblichen Geldbuf3en und Schadenersatzansprtichen fihren, wahrend wichtige Transaktionen von der Fusionskontrolle
abhangen.

Dartber hinaus sorgt die Digitalisierung fir einen Umbruch in der Wirtschaft und stellt die Anwendung des Kartellrechts vor neue
Herausforderungen — von Big Data, M2M-Kommunikation und Blockchain bis hin zu Preisfindungsalgorithmen. Aber auch die
Digitalisierung von Rechtsdienstleistungen, etwa durch den Einsatz von LegalTech, nimmt zu.

Unser Team von Spezialisten steht Innen auf nationaler und internationaler Ebene bei der Bewaltigung kartellrechtlicher
Herausforderungen zur Seite. Wir beraten sowohl zu einzelnen Themen als auch zur Entwicklung und Umsetzung kompletter
Strategien. Die Realisierung lhrer Unternehmensziele hat fur uns oberste Prioritat. Neben unserer starken juristischen Expertise
und unseren umfassenden Branchenkenntnissen legen wir groRen Wert auf unsere technischen Fahigkeiten, um mit den digitalen
Anforderungen unserer Mandanten Schritt zu halten.

Unsere Expertise im Bereich Kartellrecht umfasst u.a.:

= Vertriebskartellrecht und kartellrechtskonforme Vertragsgestaltung
= Kooperationen

= Kartellrecht in der digitalen Wirtschaft

= Competition Compliance

= |P-bezogenes Kartellrecht

= Kartell- und Missbrauchsverfahren

= Kartellzivilverfahren, insbesondere Kartellschadensersatzklagen
= Weltweit Fusionskontrolle

= Transaktionskartellrecht

= F&E-bezogenes Kartellrecht

= Sektoruntersuchungen

Privat und vertraulich
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,Das Team von Taylor Wessing ist responsiv,
professionell und bietet gute Zusammenarbeit.

~Sehr hohe Verfiigbarkeit. Durchdachte Lésungen
und sehr strukturiertes Vorgehen.

~,Hohe Fachkompetenz, sehr pragmat.”, Wettbewerber

»(-..) Taylor Wessing berat umfassend zum
Kartellrecht und setzt Schwerpunkte auf die Bereiche
digitale Wirtschaft, Medien, Automotive, Energie und
maritime Wirtschaft.“




Taylor Wessing Standorte weltweit

Wir verbinden praxisnahe Beratung und fundiertes Branchen-Know-how mit internationaler

Erfanrung und Kenntnis der lokalen Markte.
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Branchen und Rechtsgebiete

Aerospace & Defence

Automotive & Mobility

Business & Professional Services
Chemicals

Consumer Goods & Retail

Real Estate, Infrastructure & Energy
Financial Institutions & Insurance
Hotels & Leisure

Taylor-made

Wir verbinden das Beste
aus lokalem Geschafts-,
Branchen- und
Kulturwissen mit
internationaler Erfahrung.

Life Sciences & Healthcare
Logistik & Transport

Fertigungsindustrie
> U >
Private Wealth 80 §

Public Services & Education
Technology, Media & Communications
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Ihr Ansprechpartner

Stephan Manuel Nagel berat Mandanten im deutschen und europaischen Kartellrecht mit umfassender Expertise. Grenziiberschreitende
Unternehmenszusammenschlisse und behdrdliche Kartellverfahren sowie Kartellschadensersatz sind ebenso Bestandteil seines Portfolios wie
kartellrechtliche Compliance, interne Audits, Vertriebs- und Vertragskartellrecht sowie Kooperationen von Unternehmen. Er vertritt Mandanten in
Verfahren vor dem Bundeskartellamt, der Europaischen Kommission und vor Gericht. Die erfolgreiche Fihrung von GroR3projekten und seine
Beratungstatigkeiten in Europa und Asien sind Teil seiner fachlichen Kompetenz und Bandbreite. In kartellrechtlichen Fragen fir die Digitalwirtschaft
ist er ein ausgewiesener Experte. Weitere seiner Branchenschwerpunkte sind Handel, innovative Industrien, Werbung und Medien.

Manuel Nagel studierte Rechtswissenschaften an der Rheinischen Friedrich-Wilhelms-Universitéat Bonn. Sein erstes Staatsexamen legte er 2004 ab.
2005 wurde ihm vom Europaischen Hochschulinstitut, Florenz, der LL.M. in vergleichenden, europaischen und internationalen Rechtswissenschaften
verliehen. Wahrend seines Referendariats absolvierte er u. a. Stationen beim Bundeskartellamt und beim ersten Kartellsenat des OLG Dusseldorf.
Nach seinem zweiten Staatsexamen war er von 2009 bis 2015 als Rechtsanwalt im Bereich Kartellrecht bei Freshfields Bruckhaus Deringer in KoIn
tatig. Seit 2015 leitet er als Partner die Kartellrechtspraxis von Taylor Wessing in Dusseldorf.

Manuel Nagel verdéffentlicht regelmafig Beitrdge und halt Vortrage zu kartellrechtlichen Themen. Er betreibt den kartellrechtlichen Podcast
Competition Cast. Manuel Nagel kommentiert die Technologietransfer-Gruppenfreistellungsverordnung im Minchener Kommentar zum Europdischen
und Deutschen Wettbewerbsrecht.

Sprachen
=  Deutsch, Englisch, Franzdsisch

[/}

Oft empfohlener Anwalt fur Kartellrecht, JUVE 2021/2022
~Schnell, pragmatisch, unkompliziert, angenehm®, Mitbewerber, JUVE 2021/2022

~Stephan Manuel Nagel und sein Team sind sehr kompetent, besonders im Zusammenhang mit Plattformékonomie und dem Technologiesektor.“, Legal
500 2021

,Hohe Fachkompetenz, sehr pragmat., Wettbewerber, JUVE 2020/2021

Ausgezeichnet als ,Next Generation Lawyer” im Bereich Kartellrecht, Legal 500 2019, 2020 & 2021

Ausgezeichnet als Bester Anwalt Kartellrecht, Handelsblatt 2020, 2021

Gefluhrt in der Liste der renommiertesten Kartellrechtler, Wirtschaftswoche 2019, 2021

,Ihn loben Mandanten u. Wettbewerber fiir seine Genauigkeit, Branchenexpertise, Zuverlassigkeit u. Effizienz‘, JUVE 2017

,Mit dem aufstrebenden Partner Manuel Nagel, der sich im Patent- u. Kartellrecht engagiert, hat TW zudem wichtige Bereiche wie die digitale Wirtschaft u.
die Energiebranche im Blick®, JUVE 2017/2018
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Ihnr Ansprechpartner

Marco Hartmann-RUppel leitet die internationale und deutsche TW Practice Group Competition, EU & Trade. Er verfugt Glber annahernd
25 Jahre Erfahrung in der Beratung und Problemldsung in allen Bereichen des deutschen und européischen Wettbewerbsrechts.

Als Volkswirt und Kartellrechtler hat er ein tiefes Verstandnis fur die wirtschaftlichen Bedirfnisse der Mandanten und weif3, wie er diese
effizient und in enger Zusammenarbeit mit den Mandanten erfullen kann.

Er berat und unterstitzt umfassend im Kartellrecht, zu internationalen M&A-Transaktionen und Kooperationen mit komplexen Fusions- und
Investitionskontrollverfahren ebenso bei der Vertretung in Kartellbu3geldverfahren vor den Wettbewerbsbehdrden und bei gerichtlichen wie
aul3ergerichtlichen Kartellzivilstreitigkeiten. Sein Beratungsportfolio umfasst des Weiteren die Beratung bei der Strukturierung von
traditionellen und digitalen Vertriebs- und Geschaftsmodellen sowie die Implementierung von Compliance-Programmen.

) , . . , ) _ L , Dr. Marco Hartmann-Ruppel,
Marco Hartmann-Ruppel ist Lehrbeauftragter fur Kartellrecht an der Humboldt Universitat in Berlin. Er veréffentlicht regelmafig Artikel und
hélt Vortrage zu verschiedenen Bereichen des Kartell- und Fusionskontrollrechts. Er ist stellvertretender Vorsitzender im Fachausschuss
Kartellrecht der GRUR sowie Mitglied in der der Studienvereinigung Kartellrecht und dem Competition Litigation Forum. Partner Head of Competition, EU & Trade

Hamburg / Brissel

SpraChen: Deutsch, EngliSCh, Niederlandisch +49 40 36803-127 |/ +32 2 320 2255
m.hartmann-rueppel @taylorwessing.com

Dipl.-Volkswirt

Fiihrender Anwalt firr Kartellrecht, Deutsches Institut fiir Rechtsabteilungen und Unternehmensijuristen (diruj) — Kanzleimonitor 2021/2022 Beratungsschwerpunkte

Hervorgehoben als ,Best Lawyer” fur Kartell-/Wettbewerbsrecht, Best Lawyers in Germany, Handelsblatt 2018, 2019, 2020, 2021, 2022 Kartellrecht

Gelistet als anerkannter Kartellrechtler, Who's Who Legal Competition 2021 Fusionskontrolle / Investitionskontrolle
Oft empfohlener Anwalt fir Kartellrecht, JUVE regelmaRig seit tber 15 Jahren: ,GroRtes Engagement” — EU-Recht

»Tiefe Kenntnis unseres Rechtsgebiets” — ,Prazise Auskiinfte, sehr flexibel* — Compliance

,Sehr kompetent und immer auf den Punkt* — ,Pragmatisch und wirtschaftlich denkend* — /D\E’JYXHARLEI Handelsbiatt

,Erfahren und gut vernetzt* — “Sympathisch und fachlich hochkompetent” — g9 Mé“ [l)“)qutbglrLIiimEs ﬁlﬁsgrli?ﬁ Automotive & Mobility

“Erfahrener Partner, breite Expertise” — ;‘ Anwilte An}g?lte Life Sciences & Healthcare

Best Lawyers' 2019 .

i Technology, Media & Communications

Best Lawyers
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Inr Ansprechpartner

Benedikt Rohrf3en leitet die Praxisgruppe Commercial Agreements & Distribution. Er ist spezialisiert auf die Gestaltung und
strategische, langfristige Entwicklung von Vertriebs- und Franchisesystemen, mit besonderer Vorliebe fur Vertriebskartellrecht, und
zahlt zu den ,leading franchise lawyers in Germany” (Who’s Who Legal 2018-2022).

Darliber hinaus beraten sein Team und er national und international tatige Unternehmen entlang der gesamten Vertriebskette - von der
Einhaltung der gesetzlichen Produktanforderungen tber die Markteinfihrung und den Vertrieb bis hin zum Ruckruf ihrer Produkte, immer
mit dem Ziel, Produkthaftung schon im Ansatz zu vermeiden. Benedikt Rohrf3en engagiert sich auch als Herausgeberbeirat der Zeitschrift
fur Vertriebsrecht, als Dozent fur Handels-, Vertriebs- und Vertriebskartellrecht an der Munich Business School und beim Deutschen
Franchise Institut sowie als Vorsitzender der T.R.A.D.E.-Kommission der AIJA. Darliber hinaus belegen zahlreiche Veroffentlichungen,
Vortradge und Webinare seine ausgewiesene Expertise im Franchise-, Vertriebs- und Vertriebskartellrecht.
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Sprachen

= Deutsch, Englisch, Italienisch, Spanisch, Franzdsisch Dr. Benedikt Rohrf3en

,’ Partner

Head of Commercial Agreements & Distribution

Benedikt RohrRen at Taylor Wessing receives noteworthy endorsements from peers across the European market for his Minchen

impressive expertise with distribution systems, Who's Who Legal 2021 +49 89 21038-204

b.roh tayl ing.
Oft empfohlen: ... Dr. Benedikt Rohrf3en (,sehr gut bei der Umsetzung aktueller Entwicklungen®, Wettbewerber), Juve 2020+2021 e ne e NG e

Best Lawyers: Franchise Law, The Best Lawyers™ in Germany 2020 Beratungsschwerpunkte

Benedikt Rohr3en is “one “of the leading franchise lawyers in Germany*“, complient peers who note his work on franchise Handels- & Vertriebsrecht, inkl. Franchise

matters across a range of sectors from automotive to retail, Who's Who Legal 2020 .
Produkt-Compliance

Benedikt RohrRen at Taylor Wessing draws praise from international sources for his excellent work in the franchise space. He
has experience advising national and international clients on distribution and franchise systems, Who’s Who Legal 2019

Among the world’s leading franchise lawyers, \Who's Who Legal 2018 jU )
.Besonders hervorzuheben ist die Expertise des Italian Desks, der von Benedikt Rohrf3en betreut wird“, Legal 500 2017 et e M nchis — S

LEGAL 500 2017 AWARDS —

Germany

Law Firm of the Year
Distribution, Trade & Logistics
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